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ANDERS FERNSEHEN

Studie: TV & Homosexualitat

Schwule und Lesben unzufrieden mit TV-Angebot

Fast neunzig Prozent der Schwulen und Lesben in Deutschland sind der Meinung, dass ,,Homosexualitit™ eine zu
geringe Rolle im deutschen Fernsehen spielt. Dies ergab eine Online-Befragung von 6.247 homosexuellen TV-

Zuschauerlnnen. Besonders in Zusammenhang mit Liebe & Partnerschaft, Sozialem und in der Politik sehen die

Befragten Nachholbedatf.
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Abhilfe sollen spezielle Sendungen fiir bzw. tiber Schwule und Lesben, wie z. B. anders trend (RTL, AZ Media)
bringen. Die Befragten favorisieren diesen Ansatz gegeniiber einem Homo-Sparten-TV. ,,Dieses Ergebnis bestitigt

unsere  FErkenntnisse,  dass

Integration  vor  Segregation "Die ldee, einen eigenen TV-Sender fiir Lesben/
geht”, erginzt Gay Marketing Schwule zu machen, finde ich.."
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Unterschiede im Fernsehverhalten von Homo- und Heterosexuellen Fernseh-Zuschauern fand die Studie kaum.
ProSieben, RTL und Sat.1 sind bei Homosexuellen (Frauen und Minnern gleichermallen) die beliebtesten
Fernsehsender, dhnlich wie im Gesamtmarkt. Auch bei dem Interesse fiir Spielfilme, Nachrichten und Serien

bestehen Parallelen zum Fernsehverhalten der allgemeinen Zuschauerschaft. Lediglich in der Themenpriferenz

konnten Untet-
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einschalten.

Zur Studie:

Vom 16. April bis 4. Juni 2003 fand eine Online-Befragung statt, die ausschlieBlich tiber homosexuelle Medien
publik gemacht wurde. Auf eine gesonderte Selbst-Identifizierung der sexuellen Orientierung oder Identitit der
Befragten wurde verzichtet. Von den 6.274 Befragten waren 90 % mainnlich, 70 % im Alter von 20 — 39 Jahre,

und 65 % hatten zumindest Abitur.

Email-Kontakt: tv-studie@rosabrille.com

Weitere Informationen:

Fachbuch ,,Gay Marketing von Michael Stuber, erschienen 2002 im Luchterhand-Verlag
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